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(Forras: Torocsik, 2007)



Mit gondolnak a hazai fogyasztok a
TEJTERMEKEKROL?




Elelmiszerek észlelt egészségképe!

Elelmiszer-
kategoria

Statisztikai jelzoszamok
Atlag Szoras |Relativ szoras, %
4,86 0,41
4,82 0,46
4,63 0,63
4,61 0,63
4,54 0,71
4,31 0,76
406 | 0,89
4,01 0,94
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1 (5 = nagyon egészségesnek véli, 1=nagyon egészsegtelennek veli
( 3y 3 3 ’ sy 3 s ) (Forras: GfK Hungaria; Szakaly et al., 2011 és 2018.)



Jol allnak a tejtermekek...

VITAMIN-D

A tej és tejtermekek Atejtermekek asvanyi A fogyadfiéRr85%akézerint a

negészségesebbek” a anyagokban és teftalmiskan giaskéndval
tobbi elelmiszernel. vitaminokban gazdagok. megelézhetdgilcsontritkulas.

A tej legnagyobb erteke a KALCIUM

(Forras: Szakaly, 2015.)




Egy hazai gyarto kifejlesztett egy uj, kalciumban
dusitott panirozott termékcsaladot sajttal és
pulykasonkaval toltve.




Ca-ban dusitott panirozott félkész huskészitmenyek
fogyasztoi fogadtatasa

-

»Ezeknél a termékeknél a kényelem a »A kalciumot inkabb tejtermékekbél venném

fontos, és nem az egészségesség. Ha az fel és nem egy panirozott huskéeszitmenybol.

egészség kerlil elétérbe, akkor eleve nem Nalam a kalcium eleve a tejtermékekhez
panirozok” kapcsolédik”

Nem konnyu a kalciumot mas kategoriahoz hozzaadni
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Hogy néz ki a SAJT ,,szemelyisege”?




Egy kissBA,Bloregetvpdrtesjriakép

Sajt = stilus, minoség, elegancia, divat

...egy egzisztenciaval rendelkezo, szellemi munkat vegzo, tudatos,
és igenyes 40-55 éves ferfi ugrik be, akinek fontos a minoseg.

Bernath Jozsef

(Forras: Szakaly, 2018.)



Sziikség van-e ujrapozicionalasra?

EGESZSEG

FIATALOS, TRENDI,
ELVEZETES?



A Trappis@zajieshetiaacs &jbokstij pezicidjatt napi

bevitel (RDA) %-aban kifejezve100 gramm termeékre vetitve

egeszseg,

SZEepség,
Vitaminok elegancia
A 37,5%,
B, 20,7%,

Ca 75,0% B4, 107,1%
P 50,0%,
Mg 22,0%,
Zn 28,0%

/ Elemek B,; 20,0%,

A sajthinta

(Forras: Szakaly, 2013 és 2017.)



Erre épiilt a Tejsziv kampany - A kampany uzenete

23 év 25 év

Kapds Bogldrka
@ ’ AUTEOLMPIAL
BRONZERMES USZONOJE

A bajnokokban Tejsziv dobog. Es Benned?

(Forras: Hinora Marketing Group, Nagy, 2017.)



Milyen fogyasztoi szegmentumok vannak a
tejtermekek piacan?
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Egy hazai sajtgyarto ugy dont, hogy bevezet
egy uj egészségveédo szeletelt sajtcsaladot.
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Forras: Szabd-Szentgroti et al., 2018.



A hagyomanyos szeletelt Trappista sajt mellett, az egeszseg-trendeket figyelembe
véve, harom kulonbozo osszetetell sajtot fejleszt ki: csokkentett sotartalmu;
csokkentett zsirtartalmu; csokkentett zsir- s sotartalmu.

Forras: Szakaly et al., 2019.



A Kivid dszd§irk f ey ogéb2eedeedd azd it pzatietdst
A ,,csokkentett” feliratu termékhez rosszabb élvezeti értéket tarsitottak.
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Forras: Szakaly et al., 2019; 1-7 Likert skalan




“Don’t innowait!
Innovate!”




A novenyi alapu termékek eves novekedesi uteme a vilagon
2014 és 2018 kozott, kategoriankent

14,1%

Spoonable non-dairy yogurt Meat substitutes Dairy alternative drinks

Note(s): Worldwide; 2018

Further information regarding this statistic can be found on page 8. H [
Source(s): IFT; Innova Market Insights; ID 1063185 Stat|3ta 4



http://www.statista.com/statistics/1063185/global-growth-of-plant-based-products-by-category

nem lehet
megunni




